IGPDecaux

“LA CITTA CHE SEI": IGPDecaux lancia la terza edizione del Graphic
Award e apre un nuovo dialogo tfra creativita, Al e spazio urbano.

Milano, 9 ottobre 2025 — Non piu solo spazi pubblicitari, ma veri e propri palcoscenici urbani
capaci di restituire visioni personali e futuribili delle nostre cittd. Con questa ambizione,
IGPDecaux, societd del Gruppo JCDecaux e leader in ltalia nel settore della
comunicazione esterna, annuncia la terza edizione dell'lGPDecaux Graphic Award, il
contest che trasforma il talento creativo in una campagna di comunicazione Out Of Home
visibile in futta Italia.

I Graphic Award nasce da una visione strategica: IGPDecaux come content creator in
continua evoluzione. E la dimostrazione di come I'azienda sappia interpretare le nuove
sensibilita, proponendosi come player che oltre ad offrire visibilitd, crea esperienze dove
brand, arte e persone si inconfrano.

Tema scelto per il 2025: “LA CITTA CHE SEI: la tua visione creativa della citta nell’era dell’Al”

E un invito a immaginare la cittd come organismo vivo, riflesso delle identitd che la abitano
e delle trasformazioni che la attraversano. Visual e motion designer, art director, 3D artist,
illustratori e copywriter, dai 18 anni in su, sono chiamati a tradurre in manifesti e video |l
proprio sguardo, esplorando liberamente il linguaggio espressivo che piu li rappresenta:
dall’illustrazione tradizionale alle tecniche digitali piu avanzate, inclusa I'ALlL

In un momento storico in cui l'intelligenza artificiale sta diventando ogni giorno parte
integrante della creativita, IGPDecaux lancia una sfida che mette al centro la visione:
reinterpretare la citta attraverso approcci personali e originali, capaci di raccontarne la
complessita. Ogni opera diventa cosi non solo un gesto estetico, ma un contributo culturale
e sociale, capace diridare voce e forma alla citta attraverso lo sguardo dei suoi creativi.

L'edizione 2025 si rafforza grazie a collaborazioni di grande valore comunicativo.

Caffé Design, punto di riferimento nel panorama della comunicazione digitale, dedichera
al contest un episodio speciale del suo podcast (on airil 13 ottobre).

Artribune, voce autorevole nell’arte contemporanea, garantird copertura editoriale
attraverso la sua newsletter e sulle comunicazioni social

A dare ulteriore risonanza, le attivitd social di Fabio Guida, co-founder di Quattrolinee,
anima di PLUG Creativity e promotore del Print Club Torino, che porterd il dialogo anche
nella community dei Graphic Days.
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IGPDecaux

Premi e cerimonia - in palio un montepremi totale di euro 6.000 ed un’opportunitd unica:
le opere dei vincitori diventeranno campagne creative esposte in tutta Italia, in spazi di
comunicazione OOH di IGPDecaux. Un vero palcoscenico urbano, visibile ogni giorno da
migliaia di persone.

La premiazione del contest si terrd il 15 dicembre 2025 al Palazzo del Ghiaccio di Milano,
durante un evento aziendale di IGPDecaux.

IGPDecaux Graphic Award 2025
Per dettagli, regolamento e iscrizioni: igpdecauxgraphicaward.it

IGPDecaux

IGPDecaux € leader in Italia per la comunicazione esterna. Trasporti di Superficie, Aeroporti, Metropolitane, Arredo Urbano
e Affissioni sono i media a cui applichiamo le nostre soluzioni di comunicazione Out of Home e Digital Out of Home avendo
sempre cura che queste si integrino armoniosamente nel contesto urbano per rendere le citta pitu accoglienti, piacevoli,
confortevoli. L’obiettivo € realizzare comunicazioni sempre piu personalizzate sulle esigenze dei clienti, utili ai cittadini, dal
design piacevole e al contempo attente all’ambiente.

Contatti: Tel. 02 654651 - comunicazione@igpdecaux.it
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